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Asiste el 82% de las mujeres,

el 80% de los hombres {W}
y el 83% de los jovenes
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Hemos crecido un Las formaciones Las condiciones econémicas que
32 de las 34 iniciativas cuentan con espacios Casi la mitad de las personas han recibido 31% técnicas llegan al 70% ofrecen las iniciativas son un
asamblearios alguna formacion en liderazgo y gestion en facturacion total de las personas 7% mejores que las de su entorno

Las organizaciones Las cadenas de valor Caracteristicas de las personas en las iniciativas Familias por organizacion

Las organizaciones participantes son de Bolivia, Colombia, Ecuador, El Salvador, Guatemala, México, ACTIVIDAD 2003 Personas Personas pablacion Iniciativas mixtas Masde50 18%
Paraguay y Pert y trabajan 19 cadenas de valor distintas donde predominan productos como la miel, SeRIAF (493748 Kg) jovenes contratades  indigena (mujeresy hombres)
hortalizas, café, cacao, lacteos, textiles, frutas, artesanias y tiendas entre otros. , L5/, N ,
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